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Greatividad
en 1a grafica

colombiana de log anos 30

“ADAPTACION CRIOLLA® DEL CARTEL

REPARTO
PEDRO JOSE DUQYR LORRT,
CLAUDIA ANCALICA RETRES SADIIENTD

El periodo comprendido entre 1930 a 1940 del siglo xx de la his-
toria nacional marcé un cambio representativo en todos los aspectos de
la nacién, desde la implementaciéon de una nueva ideologia en el poder
politico, pasando de una claramente conservadora a una liberal con vi-
sos de socialismo, y produciéndose también cambios econémicos que
marcarian el desarrollo de la industria liviana, que comenz6 a consumir
carteles como un mejor medio de difusién y propaganda. Culturalmen-
te, se generaron nuevos enfoques que cambiaron de manera simultanea
la educacién y los modos de vida en la poblacién del momento.

La nueva atmosfera posibilitd encausar por primera vez las inquie-
tudes creativas de los artistas y los nacientes publicistas locales (perso-
nas no educadas ni preparadas como publicistas ni disefiadores) y les
permitio6 a éstos percibir y conocer una nueva profesién como un medio
requerido por las nuevas industrias, garantizando un mercado a futuro,
y del cual se podria vivir. En dicho periodo fue necesario el pensamiento
creativo e innovador para adaptarse y superar la gran crisis econémica
que coincidié con el cambio de década, y con ella todas sus implicaciones,
dejando ver una creatividad e ingenio para posicionar y hacer crecer los
mercados locales que entraron a reemplazar los extranjeros.
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Izquierda a derecha / Cigarrillos Golf, 1930 / Cerveza Poker / Cafiaspirina, 1930

Las cervecerias, las tabacaleras, las chocolateras
y las multinacionales extranjeras que comenzaban a
invertir en nuestro pais dieron origen a un creciente
mercado consumidor de etiquetas, volantes, avisos
de prensa y carteles como medio para publicitar sus
diferentes productos.

Simultaneamente, el cartel de cine importado
cumplié las veces de intermediario y difusor de la
imagen ficticia de una sociedad conformada por bri-
llantes estrellas cinematograficas extranjeras, im-
pactando una sociedad conservadora, aislada y por
ende, avida de nuevas formas de diversion, de sentir
y vivir la vida que despertaba a una nueva manera de
percibir el momento y el mundo, fenémeno generado
por el cambio en la direccién politica y animica que
gobernaba al pais en esos momentos.

La memoria visual colectiva que dejo6 la década
permite ver una variedad de productos de consumo
locales y marcas de origen nacional que se posiciona-
ron entre los consumidores y
que gracias a ese pensamien-
to creativo y capacidad de
adaptacion caracteristica de
los colombianos se estable-
cieron en el pais ampliando
un mercado que hasta en-
tonces habia sido casi nulo
0 no existia. Repasando esa
memoria visual, es facil en-
contrar piezas graficas como
los carteles, que revelan una “adaptacion criolla” a las
necesidades y requerimientos del mercado local, una
especie de “mecdnica nacional” a la que eran someti-
das las imagenes que llegaban totalmente descontex-
tualizadas desde el extranjero y que terminaban sien-
do parte de un cartel readaptado a nuestro medio. La
creatividad y capacidad de respuesta de los publicistas

1
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criollos no tuvo limites creativos en medio de la lucha
por consolidar un mercado, a pesar de la fuerte y mejor
implementada competencia desde el extranjero.

La década de 1930 en Colombia tuvo varios cam-
bios en el ambito politico, econdmico y social, ya que
asciende al poder el partido liberal. Las doctrinas del
liberalismo retomaban algunos aspectos de sus con-
ceptos originales relacionados con el trabajo, la edu-
cacion y la cultura, doctrinas que habian sido dejadas
de lado por la hegemonia conservadora dominante
desde el siglo anterior, sobresaliendo lideres como
Alfonso Lopez Pumarejo, quien desarrolld la llamada
“Revolucién en marcha”, buscando la modernizacion
del pais en todos los aspectos, pero en especial en el
social. Un ejemplo de la preocupacién del gobierno
liberal por las artes y la cultura fue el apoyo que se
le dio a la produccién de documentales, campo donde
se destacaron los hermanos Acevedo, quienes desde
1928 realizaban cortos y documentales por medio de

Analizando las imagenes que por medio de los carteles,
como espejos sobre las paredes, reflejaron la sociedad de
la época, se pueden reconstruir las diferentes maneras de
vivir, pensar y actuar propias de una nacion y su cultura.

ERNEREAENA

(GBS

los cuales hoy en dia se pueden reconstruir momentos
y eventos socioculturales y politicos de la época. Por
otra parte, se observa el ingreso de peliculas extranje-
ras, que llegan en su mayoria de Estados Unidos y Eu-
ropa, las cuales van a tener influencia sobre las urbes
colombianas, imponiendo formas de vestir, peinados
y actitudes, entre otras. Es asi como la situacion de la
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Derecha / Chocolate Corona

sociedad colombiana se refleja y se puede deducir por
medio de los carteles de los sectores econdmico,! poli-
tico? y socio-cultural® producidos en la década.

Por medio de estas piezas graficas se puede dar
una mirada a aspectos fundamentales en torno al di-
seflo, contenido, interpretacion y produccion, consi-
derando elementos relacionados con las influencias
externas, tendencias, estilos, tipografia, la imagen
generada y la pieza grafica resultante, elementos di-
namicos dentro de la composicion, puntos de tension,
puntos de atraccion visual, color, textura, ritmo, ele-
mentos escalares y formatos, entre otros. En lo que
respecta a contenido e interpretacion de las piezas
se pueden analizar aspectos como la denotacion, la
connotacion, signos y simbolos, los diferentes codigos
cromaticos y retoricos, estilisticos e iconicos.

Desde este punto de vista, se hace evidente
como la grafica comercial evolucion6 desde ser im-
plementada como decoracion de una informacion
importante, por ejemplo la direccién de un almacén,
las cualidades de un producto anunciado o el lugar
de origen de una importacion, hasta llegar a conver-
tirse en una grafica transmisora de conceptos y men-
talidades relacionadas con modos de vida extranje-
ros e imposiciéon de consumos.

Conociendo, describiendo, analizando e inter-
pretando las imagenes que por medio de los carteles,
como espejos sobre las paredes, reflejaron la sociedad
de la época, se pueden reconstruir las diferentes ma-
neras de vivir, pensar y actuar propias de una nacion
y su cultura. En el caso colombiano, estos espejos se
rompen en cientos de pedazos, cada uno reflejando
el entorno y el contexto a su manera, como fragmen-
tos de un todo, con base en la definicién aportada por
Omar Calabrese en su libro La era neobarroca, donde
define qué es un detalle y qué es un fragmento.*
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1. Cartel econdmico: siendo la economia el mayor generador de actividades para la generacion y consumo de carteles, el campo a describir e interpretar
fue extenso, cubriendo entonces los aspectos relacionados con los antecedentes econdmicos de Ia industria, costumbres de consumo, y diferencias entre

los aspectos rurales y urbanos, entre otros.

2. Cartel politico: la socializacion de una ideologfa y los diferentes partidos que se conforman a partir de ella, los diversos actos de gobierno reflejo
de una postura ideoldgica y hechos nacionales e internacionales vinculados con el Estado y sus politicas, se convierten en aspectos al momento de

considerar esa categorfa.

3. Cartel sociocultural: los diferentes aspectos que conforman la sociedad y su cultura generan una variada gréfica que cubre aspectos como las cos-
tumbres, la educacion, la religién, la confrontacion entre lo rural y lo urbano, los deportes entre otras.

4. Omar Calabrese, La era neobarroca, Madrid, Catedra (col. Signo e Imagen), 1999.
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Segin Calabrese, de manera similar a como se
comporta un jarrén que se rompe en fragmentos o
pedazos, una época en la historia de una sociedad, un
pueblo o una nacién puede ser analizada, leida, des-
crita e interpretada por medio de los fragmentos o de-
talles que la componian. Para Calabrese, el fragmento
es aquel trozo del jarrén que, debido a sus multiples
fracturas, no conserva elementos de forma, ni de con-
tinuidad de una textura visual o de correspondencia
fisica que permitan establecer una relaciéon con otro
fragmento que se encuentra en estado similar, y por
lo tanto, a un individuo que pretenda reconstruirlo
le queda practicamente imposible hacerlo, pues es-
tos fragmentos no le proporcionan la informacién
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El cartel, como resultado de necesidades de co-
municacion, medio econémico y masivo que conquis-
ta al receptor de su mensaje a través de la imagen, las
formas tipograficas, los colores y su diagramacion,
puede ser tomado como objeto de estudio y de anali-
sis, para entender y comprender el contexto socioeco-
némico y cultural de una época determinada.

LA BSTRATRUIA DEL B5PHJ0

La palabra “cartel” se origina en “carteldn”, de origen
espafiol, empleada por los pioneros de la fiesta brava
espafiola, con la que se hacia relacién a un cartén so-
bre el cual se imprimian las listas con los nombres y
numeros de los toros, los nombres y orden de apari-
cién de los toreros y las fechas
en las que se efectuarian las
respectivas corridas.
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La palabra “cartel” se origina en “cartelén”, de origen
espanol, empleada por los pioneros de la fiesta brava
esparfiola, con la que se hacia relacion a un carton
sobre el cual se imprimian las listas con los nombres y

No obstante lo anterior,
debe tenerse en cuenta que el
cartel, como tal, nace en Euro-
pay se desarrolla en paises de
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numeros de los toros.
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suficiente. Caso contrario ocurre con el “detalle”, ese
trozo de jarrén que conserva informacién similar a
otros respecto de un color, una textura, una figura por
ejemplo, que lo hace familiar a otro trozo cercano, que
revela 6ptimamente la misma textura, disefio, color y
que contintia en otro trozo vecino, permitiendo la re-
construccion del todo del jarron.
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habla no hispana, de donde el
término “cartel’” se convierte
en la traduccion de la palabra
“poster”, término inglés que
deriva de otro término, “post’, que significa colocar,
poste, puesto, colocacion, situar, apostar. El término
“poster”, segtn el diccionario inglés, significa “cartén
o papel impreso colocado y exhibido sobre paredes
o superficies verticales con el objetivo de anunciar o
promocionar un producto, un hecho o unas ideas”. Es
claro entonces que la palabra “poster” deriva en “car-
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Izquiera a derecha / Fosfomaltina de Riveros / Café Martignon, 1937 / Cigarrillos Royal
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Izquierda a derecha / Cartel Taurino, 1932 / Cartel Taurino, 1937 / Cartel Taurino, 1931

tel”, término castizo que lo define. Por lo mismo, se Desde el invento de Senefelder, en 1776, falta-
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deduce que “afiche”, es simplemente su versidon fran-
cesa y no una categoria diferente, como se ha preten-
dido sobre todo en el medio publicitario.

El cartel, siendo un fenémeno de caracter emi-
nentemente urbano, tuvo sus inicios paralelamente
con el desarrollo de la revolucién industrial, y encon-
trarfa su momento de florecimiento y masificacién
con la invencién y posterior desarrollo de la litografia,
como un sistema de reproduccién debido a Aloys Se-
nefelder, gracias a la cual se pudieron obtener carteles
mas elaborados y baratos, ademas de tomar un tiem-
po mas corto y rapido en su elaboracion.

ria llegar hasta la segunda mitad del siglo xix para
apreciar el verdadero despliegue en la elaboracion
cartelistica moderna en Europa. Es en este momento
cuando las prensas litograficas ya son capaces de re-
producir grandes formatos en color y en apreciables
volimenes, y claro est3, ahora motivadas por una
nueva y creciente relacién entre clientes y provee-
dores de productos y servicios provenientes de una
revolucion industrial en pleno hervor.®

La célebre metafora de la ventana, gestada en el
Renacimiento por L. Baptista Alberti, hace alusién a la
ventana abierta que da al exterior, a través de la cual
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5. Elcartel respondia a la necesidad de ofrecer y vender productos y al requerimiento del sistema
capitalista de expandir e incrementar mercados y estimular el consumo.
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El cartel se considera como un espejo que hace reflejar y
rebotar una imagen: la mirada del espectador no se pierde
en el vacio, sino que retorna a él mismo, para quien ha sido
planeada la imagen que éste contiene.

se contempla el mundo que va a pintarse. La mirada
atraviesa la ventana y se pierde en lo contemplado.

El cartel, por el contrario, ya no se considerara como
ventana, sino como un espejo que hace reflejar y rebo-
tar una imagen: la mirada del espectador no se pierde
en el vacio, sino que retorna a él mismo, para quien
ha sido planeada la imagen que contiene el cartel.
“Mientras que en la pintura, el referente de la ima-
gen es el mismo mundo, en el cartel, el referente de
la imagen sera el espectador. Entre ambos -imagen y
espectador-, sera necesario mantener una relacion de
identificaciéon mutua para que el proceso persuasivo
caracteristico del sistema de la publicidad llegue a de-
sarrollarse. Y en este proceso, para el espectador nin-
guna estrategia garantiza con mayor seguridad una

BB BB

Izquierda / Cognac Martell, 1930

vinculacién de atraccién y de deseo frente a suimagen
como la estrategia del espejo. Espejo narcisista, sobre
cuya superficie la bondad del producto aparece con-
dicionada a la imagen placentera que cada consumi-
dor-espectador afirma experimentar desde el interior
mismo de la propia representacién”. ®

El cartel coloca ante los ojos del espectador, de
manera inmediata, una imagen retocada por medio de
todos los cddigos estratégicos que emplea la publici-
dad para seducir y atraer, valiéndose de una imagen
verdaderamente increible pero que se percibe crei-
ble. Lo que se desarrolla es una escena narcisista,
por medio de un individuo que
contempla feliz y satisfecho
una imagen idealizada de su
“yo” ante un espejo. Es desde
todo punto de vista interesan-
te comprender como el cartel
ilustrado, que se implementd
durante la década de 1930 en
Colombia, se constituyo en ese
espejo que permite hoy enten-
der los fendmenos econémicos,
politicos y socioculturales que se desarrollaron. Los
afios 30 comienzan a ser testigos de la masificacién
del cartel como medio de propagacién, no sé6lo de pro-
ductos y campaiias, sino de estilos de vida, de formas
de pensar y vivir, de imperialismo cultural, de trans-
mision de nuevos valores y apreciaciones, de otros
consumos, de nuevas ideologias y mentalidades.

Se entiende, entonces, que dicha década en Co-
lombia se caracterizé por un marcado desarrollo en
diferentes ambitos, impulsado por las politicas del li-
beralismo colombiano, recién ascendido al poder. Por
parte del Estado se aplicaron politicas como la exten-
sién y democratizacion de la cultura, con la conviccidon
de que, para lograr esta meta, era necesario acudir a
todas las formas modernas de comunicacién.

OOV D OOV BBV OVBBHDOV BB OO BDS

6. C. Diego, La metafora del espejo. Teoria e historia del cartel publicitario, Sevilla, Alfar, 2001, pp. 31-33.
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Izquierda a derecha / Fosfomaltina de Riveros / Purgante San Antonio

B, CARTEL DR

La forma de pensar de la sociedad local se vio afectada
por el ingreso de peliculas extranjeras, que venian es-
pecialmente de Norteamérica y Europa. El cine le per-
miti6 al colombiano del momento tener una vision dife-
rente con respecto al mundo, ampliando su panorama,
su vision de la vida y el conocimiento de otras culturas.

La historia del cine colombiano se inicia con la
llegada del vitascopio en 1897, un aparato que per-
mitfa reproducir imagenes en movimiento. A dicho
invento se le agregaron después el kinetoscopio y el
proyectoscopio. Los pioneros del cine colombiano
fueron los hermanos Di Doménico. Sus peliculas eran
construidas bajo los principios del cine mudo, lo cual
era favorable para la parte de produccion, y las tema-
ticas estaban basadas en la cotidianidad.

Durante la década de los afios 20, el cine colom-
biano adquiere un tinte un tanto costumbrista, y apa-
recen peliculas como Maria, basada en la novela de
Jorge Isaacs, la cual tuvo un gran éxito. Otra pelicula
importante, del mismo corte costumbrista, fue Aura
0 las violetas, producida y dirigida por los hermanos
Di Doménico, a quienes les surge una fuerte compe-
tencia conformada por una nueva sociedad produc-

D d
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tora de cine en Colombia: la de los hermanos Aceve-
do, quienes producen peliculas como La tragedia del
silencioy Bajo el cielo antioquefio, esta dltima patro-
cinada por un personaje reconocido en la sociedad
antioquefia de entonces, Gonzalo Mejia. Otras pelicu-
las importantes dentro de la década de los afios 20
en Colombia fueron Alma provinciana, realizada en
1926, y Garras de oro, realizada en 1928, inspirada
en la pérdida de Panama por parte de Colombia.

A finales de la década, arriba el cine sonoro a
Colombia, y con él llega Cine Colombia, empresa que
inicialmente tenia el objetivo de fortalecer la produc-
cion de cine nacional, pero que finalmente termina
apoyando la entrada de peliculas extranjeras, lo cual
debilito la industria criolla.

“LA ADAPTATION ORIGLLA®

Un caso especifico que deja ver la capacidad de adap-
tacion de las piezas graficas que llegaban del extranje-
ro por parte de los “creativos” nacionales, y como éstos
resolvieron el asunto que se les encargaba, es el cartel
para la promocion de la pelicula Rey de Reyes, dirigida
por Cecil Blount DeMille, producida y creada en 1927
pero que sdlo se exhibiria en 1930 en nuestro pais;
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Figura 1 / Cartel promocional de la pelicula Rey de Reyes.
Fuente / coleccion Christian Toro.

el director es norteamericano y fue uno de los mas
reconocidos de su época. La pelicula hace referencia
a hechos biblicos, concretamente a la crucifixion de
Jesus y los momentos previos por los que tuvo que
pasar. Tuvo acogida entre el publico por el manejo
de la imagen, escenarios y demas elementos; inicial-
mente se produjo muda y en blanco y negro, aunque
posteriormente tuvo versiones en color y con sonido.
Este cartel se convierte en una muestra de recursos
a los cuales se acudia para el disefio y realizacién de
piezas graficas requeridas por el naciente mercado
nacional. (ver figura 1)

En primer lugar, se aprecia la adaptaciéon que
se hace de la imagen no planeada para el cartel. Se
trata de una ilustracion elaborada por ]J. Knowles
Hare, firmada por él en la parte inferior derecha y
que tiene como titulo: Dear eyes that promise true.
Hare, ilustrador norteamericano, en los afios 20 rea-
liz6 portadas para revistas tan prestigiosas como
Woman’s Home Companion, American Magazine,
Saturday Evening Posty Country Gentleman, entre
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otras, e igualmente se destacé y obtuvo grandes re-
conocimientos por sus ilustraciones para revistas
de glamour y calendarios comerciales, cuyas artes
originales normalmente elabor¢ al dleo o en lapiz de
color. Se aprecia cdmo la ldmina fue pegada a un so-
porte de cartén y sobre éste se imprimi6 una serie de
textos y decoraciones tratando de integrar la pieza
grafica. Uno de los recursos llamativos es el adherir
un calendario al cartel mismo, generando una tri-
dimensionalidad particular. Estos métodos no eran
recursos nuevos en el resto del mundo, pues se recu-
rria a ellos desde finales del siglo xvii1 en Europa es-
pecialmente, pero para el medio local se constituian
en una novedad, sobre todo teniendo en cuenta que,
gracias al calendario, el cartel permaneceria expues-
to por el tiempo de consulta y vigencia del mismo.
En otro sentido, al hacer un analisis de la imagen
femenina, se observa el manejo de una gama croma-
tica suave sobre el rostro, que contrasta con el fondo
oscuro, lo cual no remite al observador a un lugar es-
pecifico. La imagen, en este caso, es un vehiculo de
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atraccion para el espectador, pero no da informacién
relativa al contenido de la pelicula. Por otra parte, lo
que predomina en el cartel es la ilustraciéon sobre el
texto, pero estos elementos no se articulan para pro-
ducir un mensaje consecuente.

resuelta en egipcia, pero las primeras dos palabras es-
tan en bajas y las siguientes tres en altas; la disposicién
de este texto es horizontal, pero se mantiene la verti-
calidad del formato. El texto “TEATRO REAL / PROXIMA-
MENTE” tiene resuelta su primera linea en un estilo ro-

mano, pero modificado por los
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El cartel Rey de Reyes fue realizado en dos etapas
diferentes, una es el proceso de elaboracion de la imagen,
y la otra, la impresion sobre el carton.

MAAAIRNARNIY  remates rectilineos; la siguiente

linea esta resuelta en una fuen-
te tipografica egipcia.

Si se percibe todo el con-
junto, existe una lectura que
inicia con “TEATRO REAL..” y

N N N T VN T VN T VN T VN P VN T P e A T Ve T e P Ve P e P P A e R P P A P 1 i “ ”
BB B D R DB R R Bk Bk finaliza en “LA SUPREMA.." En

El texto hace énfasis en el titulo de la pelicula, ubi-
cado en la parte superior del cartel. De cierta forma,
éste manifiesta imponencia frente a los demas textos,
articulandose con el que se ubica al lado izquierdo,
donde se informa al observador el sitio en el que se
presentara la pelicula: “TEATRO REAL’. Sin embargo,
no hay una fecha especifica para la proyeccion, la cual
es reemplazada por la palabra “PROXIMAMENTE”. Por
otra parte, al lado derecho de la pieza se observa un
texto que trabaja con elementos llamativos, como “LA
SUPREMA OBRA SONORA”, que hace referencia al éxito
que logro esta pelicula, especificando ademas el nom-
bre del director. Como se dijo, no hay una relacion ar-
ticulada entre la informacién del texto y la imagen del
centro; esta ultima es un elemento decorativo conse-
cuente con la estética del momento.

Se puede concluir que esta pieza fue realizada
en dos etapas diferentes: una es el proceso de elabo-
raciéon de la imagen, y la otra, la impresion sobre el
carton. El encabezado “Rey de Reyes” esta soluciona-
do en una fuente romana atipica, es decir, con rasgos
de esta familia tipografica por las caracteristicas de
remate, pero también con una interpretacién de los
elementos fijos y variables en donde prima el aspec-
to visual. Por lo tanto, se tiene una jerarquia dada por
la anomalia tipografica que se encuentra ubicada en
la parte superior de la pieza. Luego, en sentido de las
manecillas del reloj, se lee “LA SUPREMA OBRA SONO-
RA / DE LA PANTALLA / Dirigida por CECIL B. DE MILLE".
En la primera linea se establece una jerarquia, dada
por el tamafio de la letra, resuelta en una fuente tipo-
grafica palo seco con un calibre normal; la siguiente
linea esta resuelta en una fuente tipografica egipcia
en altas (mayusculas), y la tltima linea también esta

el centro de la composicion se
observa un marco Art Nouveau en color azul, y dentro
de éste se observa la imagen de una mujer; ilustracién
elaborada al 6leo, que evoca un estereotipo clasico
de mujer. El manejo de tonos le otorga mas fuerza al
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Figura 2 / Cartel de la pelicula Men of boys town
Fuente / coleccion Alberto Chica.
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Figura 3. Cartel de la pelicula The secret of Dr. Kildare.
Fuente: coleccion Alberto Chica.

cabello rubio y a los labios. Es una estampa elabo-
rada en otro momento sobre la cual, en el extremo
izquierdo de la imagen, se imprimieron las palabras
“CAFE ANTIOQUIA” y “TEATRO REAL".

Finalmente, se aprecia el calendario, que esta uni-
do al cartén por un cordén
blanco; a cada lado del calen-
dario la marca de café que
“patrocina” la proyecciéon de
la cinta (“CAFE ANTIOQUIA") y
“TEATRO REAL’. El cart6n esta
bordeado por un contorno
en calibre muy delgado y
resuelto en color azul. Mues-
tra el montaje de diferentes
materiales para resolver de
manera recursiva el cartel: por un lado, el soporte en
cartén marrdn, donde se imprime en varias pasadas,
con tintas planas, el marco, a fin de determinar el es-
pacio para la ilustracién -que va recortada y sobre-
puesta-, por otro, el texto de los lados y de la parte
superior, y el texto de la parte inferior. En otro nivel

se encuentran las hojas del calendario, impresas en
una tinta sobre papel blanco, que van perforadas con
dos huecos y fijadas con un cordén al cartén para po-
der ser retiradas a medida que trascurran los meses.
El carton es de un calibre alto, con el fin de soportar
la adhesion de otros materiales, como las hojas del
calendario, y permitir las perforaciones que se re-
quieran para su uso durante el afio.

En Colombia no se producian adaptaciones a los
carteles de las peliculas extranjeras, como si era el
caso en Espafia y la Unién Soviética, pues la produc-
tora del pais de origen enviaba los carteles disefiados
por sus propios profesionales, dejando un espacio
reservado para que en Colombia se agregara la infor-
macién especifica sobre el sitio de proyeccion de la
pelicula, el teatro y los horarios. Dicha informacién a
veces era agregada incluso a mano (ver figura 2). En
lo concerniente a la composicidén y el disefio, no hay
intervencién nacional.

Lapelicula que se promociona en este cartel, Men
of boys town, cuyo director fue Norman Taurog, hace
referencia a una escuela para jévenes con problemas.
La escuela trata de sobrevivir a pesar de sus dificulta-
des econémicas. El hombre adulto es un sacerdote, el
padre Flanagan, interpretado por Spencer Tracy.

Por otra parte, esta Whitey, interpretado por Mic-
key Rooney, joven que en varias oportunidades intentd
fugarse de la escuela, y en una de ellas se une a labanda
de su hermano, por la cual se ofrecfa una recompensa.
El padre Flanagan logra capturarlos y cobra la recom-
pensa, la cual invierte en la escuela de jovenes, solu-
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El star-system tuvo un gran impacto en el pensamiento
y costumbres de los colombianos, especialmente en
aquellos que vivian en las ciudades donde se proyectaban
las peliculas que llegaban de Norteamérica.

cionando asf algunos problemas del sitio. Este tipo de
tematicas eran bien acogidas por el ptblico nacional, a
tal punto, que en muchas ocasiones se lograban altos
grados de identificacion con los personajes.

En la parte superior aparece un segmento agre-
gado a mano, indicando que la pelicula se proyectara
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en el teatro Manizales el 10 de abril, y otro texto que
dice: “Con toda el alma”, extrafia traduccion realiza-
da al titulo de la pelicula. Sin embargo, como se dijo,
este segmento no tiene relacion con la composicion
y el concepto grafico del cartel original de la pelicula
enviado desde Estados Unidos.

Los carteles que llegaban predisefiados tenian
como ejes “la narratividad, el star-systemy el aspec-
to visual del film”.” A pesar de que en Colombia no se
producian los carteles, es importante destacar que el
star-system tuvo un gran impacto en el pensamiento
y costumbres de los colombianos, especialmente en
aquellos que vivian en las ciudades donde se proyec-
taban las peliculas que llegaban de Norteamérica.

El objetivo de productoras norteamericanas como
la Metro Goldwyn Mayer era vender, y para ello, se ge-
neraban una serie de tacticas en torno a la aplicacion
de los elementos morfolégicos, dindmicos y escalares
del cartel, asi como en la seleccién de cédigos iconogra-

ficos, retéricos y cromaticos. Las composiciones eran
dindmicas, el punto focal se ubicaba en el protagonista
o protagonistas de la pelicula y a partir de éstos se de-
sarrollaba la composicion general (ver figura 3).

En general, los carteles de cine cumplen una
funcién informativa: “En esencia, puede decirse que
el cartel no es sino un poderoso medio visual de na-
turaleza icénico-textual, destinado a informar y a dar
a conocer un producto o un mensaje determinado,
por medio del cual el sistema de la publicidad tende-
ra siempre a poner en conocimiento de un determi-
nado grupo de individuos la presencia de un nuevo
producto en el mercado de consumo, relacionando,
para ello, siempre una imagen -en el producto- con
una personalidad -en el consumidor-"8 También
una funcion estética, dada por la forma en que se ar-
ticulan los elementos en el espacio.

Los mensajes recurren a algunos deseos profun-
dos de los receptores, como, por ejemplo, el asumir la
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Figura 4. Cartel publicitario de cigarrillos Pielroja. Tomado del libro de José
Maria Raventos 1880-1980. Un siglo de publicidad grdfica en Colombia.
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7. Ibid., p. 13.
8. C. Diego, op. cit,, p. 40.
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Izquierda a derecha. / T¢ Tower / Virginia y Arabes

forma de la mujer y el hombre ideales, con condicio-
nes fisicas y psicoldgicas planteadas por personajes
protagonistas. Las mujeres con peinados perfectos,
que no manifiestan desorden, los rostros arménicos
y muy bien maquillados, sus vestidos ajustados a
sus cuerpos, eran modelos a imitar para mujeres de

El cine y las imagenes femeninas utilizadas en los
carteles manifiestan la tendencia de la época con respecto
al rol de la mujer, rompiendo algunos estereolipos
femeninos que la mostraban en contextos como su

clases media y alta en ciudades como Bogota, ciudad
fria que alter6 sus dinamicas sociales con la llegada
del cinematdgrafo y las peliculas extranjeras.

Esta influencia del cine y los estereotipos que
conlleva van a verse también en piezas publicitarias
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de otro tipo. La mujer, que durante la década de los
afios 30 se va a desarrollar en otros ambitos en los
cuales antes no le era permitida su participacion, co-
mienza a ser duefia de si misma y toma decisiones
en muchos aspectos, elemento que se reflejaria en la
presencia de la imagen femenina en carteles como los
de bebidas alcohdlicas y cigarri-
llos, que toman elementos utili-
zados en los de cine, como, por
ejemplo, la imagen de una mu-
jer liberada con un pensamiento
abierto a las nuevas tendencias
del mundo (ver figura 4).

El cine y las imagenes fe-
meninas utilizadas en los car-
teles manifiestan la tendencia
de la época con respecto al rol
de la mujer, rompiendo algunos estereotipos feme-
ninos que la mostraban en contextos como su hogar,
desempefiando labores domésticas. En el cartel de
Pielroja se puede observar una serie de elementos
graficos representativos con respecto al producto;
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por ejemplo, la imagen de tres mujeres cuyo aspecto
fisico es similar al de actrices y mujeres norteameri-
canas y europeas, de lo cual da cuenta su pose, cabe-
llo, vestido y color de piel.

Es importante resaltar que el cartel es promo-
cionado por medio de figuras femeninas y no por
masculinas, lo cual hace referencia al nuevo rol des-
empefiado por éstas en la década: una mujer capaz
de decidir sobre algunos asuntos referentes a su vida,
entre ellos el fumar, hecho que hasta los afios 20 era
“mal visto” para las mujeres. Y aunque la sociedad
colombiana de los afios 30 continuaba manifestando
algunos signos de machismo, la imagen de una mujer
fumando permite entrever una sociedad en proceso
de cambio, seguramente como consecuencia de las
politicas liberales que se imponian. Los gestos pro-
ducidos por las mujeres expresan confort y relaja-
cién; disfrutan el fumar, y en torno a dicha actividad
comparten con otras mujeres sus espacios.

En este punto vale la pena cuestionarse sobre el
objeto de consumo en los carteles de cine, ya que no
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solo es la pelicula lo promocionado, sino todo un esque-
ma de pensamiento y roles. Las peliculas reflejaban sus
contenidos generales en los carteles, pero a la vez las
estrellas principales creaban el reflejo de la pelicula. Es
importante recalcar como la sociedad colombiana que
las observaba adoptaba de ellas algunos elementos en
su forma de vestir y de pensar, lo que se evidencia en
las revistas de la época, que en algunas de sus secciones
parecian llevar al lector a otro contexto geografico.

Se puede afirmar que: “En la imagen del cartel
predominard siempre su valor simbdlico por encima
de su aporte referencial, debido a la preeminencia
que muestra el aporte imaginario de la imagen sobre
el meramente informativo de su contenido”’

El cartel permite hacer una reflexiéon en torno
a la imagen como documento histérico compuesto
por una serie de fragmentos que, articulados de una
forma especifica, producirdn un mensaje que, a su
vez, es el reflejo de una sociedad o que puede llegar
a afectarla. El cartel de cine norteamericano tuvo un
gran impacto sobre la sociedad latinoamericana, re-
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9. Ihid., p. 56.
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Izquierda / Coltejer

curriendo a imagenes que contenian altos grados de
iconicidad, como las imagenes fotograficas, de forma
que el observador no tuviera dudas con respecto a la
interpretacion de los mensajes.

Puede concluirse que la produccién gréfica de
la década se caracteriz6 por la generacién de recur-
sos “a lo criollo” que le dio una respuesta creativa a
la escasez de medios, de experiencia y de entrena-
miento en el disefio de carteles que hicieran parte de
verdaderas estrategias de publicidad. Se permite, asi,
percibir una aptitud altamente innovadora por parte
de un reducido grupo de individuos que se apoyaron
en su ingenio como verdaderos pioneros de una pro-
fesiébn que comenzaba a despuntar en el panorama
publicitario nacional, produciendo, como huella, pie-
zas graficas que revelan el empleo de recursos ele-
mentales, pero validos para el momento, y la adap-
tacion de imaginarios externos en la generacion de
carteles destinados al mercado interno.
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